
แผนปฏิบัติการส่วนพัฒนาธุรกิจและการตลาด 
  

 

กร บ ุ ธ าสตร   ร  าน พ่ ประจ าป  2564 - 2568 
  
 
 
 
 

 

 

วิสั  ั น  

พันธกิจ 

  ป นผ  น าด านสิ  พิ พ ปล ดการปล  แปล และดิจิ ัลปริ นติ    ล  ั น า รั   

1.                                                              Digital  Printing  Solution 
2.                                                                                         
3.                                                                                                      
               

4.                                                                             
5.                                                                                                     
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 าน  กแบบและปรับปรุ  า ารพร    ั    ก าแนว า การล  ุน      าะส ส า รับ ร  าน พ่ กร สรรพสา ิต 

( บ วน  ร การ นป  2562 และ าดการ  ว่า  ร  าน าน พ่จะสา าร ผลิตสิน  าและบริการ นป  2565  ตร าส     4) 

                                   
                                         
                                    
                                          

                                  
                                     
        PEOPLE Reskill & Up-skill 
           4 HRs                 
                        Digital Solution 
               Regulator        

                                   
                                    
             PEOPLE Reskill & Up-
skill            4 HRs                  
                                       
                   

                                    
                                            
(Rebranding)                         
                                    
                                       
                   

                                         
                                       
                                     
                                       
                

                                        
                                      
             Digital Solution         

                              
(Rebranding)                            
                                      
        

                                       
                                         
               
                                
                               

       การ                     
                                        
                               
                                    
                                       
         

                                    
                                   
                                 
                            
                                    
                     

                                    
                                    
             

                                     
                                          
                                          

                                   
                                  
                  

                              
                                
                                
                                         
                   

       การ                     
                                        
                               
                                    
                                       
         

แผนปฏิบัติการส่วนพัฒนาธุรกิจและการตลาด 
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แผนปฏิบัติการส่วนพัฒนาธุรกิจและการตลาด 
  

 ุ ธ าสตร /กล  ุธ   ื    ร การ/แผน าน  บประ า  กิจกรร  
ผ  รับผิด 
  บ 

แผนปฏิบตัิการ ประจำป  บประ า  2564 

ต 
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* การปรับ าพลัก       กร พื   ป นผ  นำด านสิ  พิ พ ปล ดการ
ปล  แปล และดิจิ ัลปริ นติ    ล  ั น า รั  
     - กล ุ ธ การปรับ าพลัก       กร (Rebranding)  ป นผ  นำ
ด านสิ  พิ พ ปล ดการปล  แปล และดิจิ ัล  ล  ั น า รั  
 

1.                             
                (Business 
Rebranding) 

2,500,000 1)     ำ          ำ           ำ             
2)                            Logo  
3)  ำ                     URL             
4)              ำ         ญ       (Mascot) 
                ฟ     
5)                 ำ             
6)                                   (Sticker) 
7)  Video Clip                               
       ำ       
8)     ำ        ำ                          
Infographic ,Infographic Motion ,Press Release 
                                      
9)           ำ            ำ        ำ       

-   .   
-   . 
 

 }

}

} 

          

* การดำ นินการผลิตและจำ น่า  พ่ พื   ุ่  น นการรับร  ส่วนแบ่ 
ตลาด พ่ า  นประ         
     - กล ุ ธ  ร บ ร  ตลาด พ่ นประ    ั    ด และ ุ่  น นการ
รับร  ส่วนแบ่ ตลาด พ่ รว    ตัวสิน  าร ปลัก    ื นๆ  า  นประ    
* การบริ ารตลาดสื  สิ  พิ พ  Digital Solution  นประ    น านะ 
Regulator ข  รั   ่า  ต็ ประสิ ธิ าพ 
     - กล ุ ธ การ   บริการ านพิ พ  รบว จร  พื   ตร    วา พร   
ส ่การ ป น    การจัดการสิ  พิ พ และ Digital Solution แ ่ รั  

2.               ำ           
                 
 

2,050,000 
 

1)     ำ                                
        
2)                                          
           
3)     ำ                                   
           (      )  

-   .   
-   . 
-ฝ  . 
-ฝ  . 
 

            

* การ กบ บา ส ่ Digital Security Printing Solution  นธุรกิจ
 านพิ พ ปล ดการปล  แปล การจัด ก็บรา  ด  า รั  
 

3.                    
           

1,530,000                             (Tax Stamp) -    .
     
        

            

* การบริ ารจัดการ ุน นุ   และ    กรด ว  วา รับผิด  บต่ 
สั   และผ    ส่วน ด ส่วน ส  ตา  ลักธรร า ิบาล   ด  

4.                                  
       

- 
 

                    -   .             

รว  บประ า       6,080,000.- บา  

แผนปฏิบัติการส่วนพัฒนาธุรกิจและการตลาด ประจำป  บประ า  2564 



แผนปฏิบัติการส่วนพัฒนาธุรกิจและการตลาด 
  

1. โครงการพัฒนาการตลาดเพื่อสร้างภาพลักษณ์ธุรกิจ (Business Rebranding) 

 1.  ลักการและ  ตุผล 
                                                                            ำ               
     ำ          ำ                            ำ                                                    
                                          “        ำ                                                       
      ”                 2                                                                           
                 ำ                                                                                
                                                                                                    
                    Digital Printing Solution                                                  
                   

                                                       “        ำ                               
                                                                    ำ โครงการพัฒนาการตลาดเพ่ือสร้าง
ภาพลักษณ์ธุรกิจ (Business Rebranding) ให้สอดคล้องกับเป้าหมายทางธุรกิจ สื่อถึงภาพลักษณ์ที่สะท้อนให้เห็น
จุดเด่นขององค์กรที่จะสื่อสารถึงบุคลิกภาพ รูปแบบเฉพาะเจาะจง ส่งผลถึงการกำหนดภาพลักษณ์ของธุรกิจสู่
ผลิตภัณฑ์สินค้า หรือบริการที่มีคุณภาพดี น่าเชื่อถือ ทันสมัย โดดเด่น แนวคิดรูปแบบกลยุทธ์การพัฒนาอัตลักษณ์
ของแบรนด์ธุรกิจ จึงเป็นการวางตำแหน่ง การสร้างความแตกต่าง จึงมีความสำคัญสำหรับการสร้างความชัดเจนใน
บุคลิกของแบรนด์ที่เหมาะสม       ำ                                                             
                                                                                                   
                                                                                                       
(Brand Value)                                                                               (Brand 
Image)                            ้        ำ (Brand Memory)                                            
                                                                                                  
                                                  (Brand Momentum)                              

2. วัตถุประสงค์/เป้าประสงค์ 

  1.      จัดทำอัตลักษณ์ (Corporate Identity) ขององค์กร เพ่ือให้เป็นที่รับรู้ของผู้บริโภค ทั้งในเชิง
ความสวยงาม สะท้อนภาพลักษณ์ที่ดี สร้างความน่าเชื่อถือ มีความแตกต่าง สามารถจดจำได้ง่าย ซึ่งจะส่งผลต่อ
ประสิทธิภาพในการสื่อสารและทำการตลาดได้ 
         2.          ำ                                      Social Content, Infographic ,Infographic 
Motion                                        ำ                                     ้                
                                                                                                  
                             

  3. พัฒนาเว็บไซต์ เพ่ือให้เป็นช่องทางสำคัญในการสื่อสารเกี่ยวกับองค์กร พร้อมพัฒนาฟังก์ชันบน
เว็บไซต์ ให้รองรับงานบริการผ่านระบบออนไลน์ได้ เพ่ืออำนวยความสะดวกให้กับลูกค้า เจ้าหน้าที่ขององค์กร 
  4.                                                                                            
                                                                                 ำ             Digital 
Solution                                            (Social Media)                                    
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            ้                                                                      ้                    
                                   
 5.                                  (Rebranding)                                          
                                                                                                          
                                                   

3. ผล    าดว่าจะ ด รับจาก  ร การ 
  3.1 กลุ่มเป้าหมายมีความรู้ ความเข้าใจในวิสัยทัศน์ พันธกิจ การดำเนินงาน ผลิตภัณฑ์และบริการ
ขององค์กรมากขึ้น  
  3.2 องค์กร มีช่องทางสื่อสารที่น่าเชื่อถือ รวมทั้งมีช่องทางการดำเนินงานผ่านระบบออนไลน์ ที่ช่วย
อำนวยความสะดวก และสร้างความมั่นใจให้คู่ค้าและลูกค้าได้ 
  3.3 ทําให้เกิดภาพลักษณ์ที่ดีต่อองค์กร สอดคล้องกับวิสัยทัศน์ในการเป็นผู้นำด้านสิ่งพิมพ์ปลอดการ
ปลอมแปลงและดิจิทัลปริ้นติ้งโซลูชั่นภาครัฐ สร้างความน่าเชื่อถือ ความน่าสนใจ และสร้างสัมพันธ์ที่ดีกับ
กลุ่มเป้าหมาย ซึ่งจะส่งผลต่อการขยายตลาดการให้บริการแก่หน่วยงานรัฐในอนาคต 

 4. ผ  รับผิด  บ  ร การ 

                                                      

5. ตัว   วัด  ิ ปริ า  และ  ิ  ุ  าพ 
 5.1                           (Corporate Identity)  

5.1.1     ำ     ญ       (Logo)               ญ                          ำ        
                                          ำ                                           ำ    1     

5.1.2     ำ         ญ       (Mascot)                    ำ                         
                                      ำ    1                  ำ         ญ         ำ    2     

5.1.3 จัดทำภาพการ์ตูนแทนความรู้สึกหรืออารมณ์ (Sticker) ในรูปแบบภาพนิ่ง จำนวน 16      
      ำ                        Sticker LINE          ำ                                          

5.1.4      ำ                                 ญ       
5.1.5               ฟ                             ฟ               ฟ     ญ              

            
 5.2         ำ                                                 
  5.2.1     ำ        ำ                            ำ                        
                          ์  ำ    144        
  5.2.2     ำ      (Cover)  ำ         ฟ   ๊  (Facebook Fanpage)  ำ    12      
  5.2.3     ำ           Infographic     ำ                                             
     48      
   5.2.4 จัดทำสื่อประเภท Infographic Motion โดยทำการเรียบเรียงเนื้อหา ออกแบบชิ้นงาน
และจัดหาเสียงประกอบ พร้อมคำบรรยายใต้ภาพ (Subtitle)                2       ำ    2      
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   5.2.5 จัดทำข้อมูลสำหรับการทำข่าว (Press Release) โดยทำการเรียบเรียงเนื้อหาข่าว  ำ    
6      
   5.2.6                   Press Release       4.2.1     4.2.5                 
 5.2.7     ำ                             (Video Clip)                               
 ำ    2                  ำ    ำ         ำ                                  ำ             
(Subtitle)                    5       

  5.2.8     ำ                             (Video Clip)     ำ        ำ    1           
              ำ           (Plot)                                               ำ             
(Subtitle)                    3       
   5.2.9 ออกแบบเอกสารนำเสนอเรื่องราวขององค์กร (Company Profile) ไม่         5      
   5.2.10 ออกแบบเอกสารนำเสนอผลิตภัณฑ์และบริการ (Catalog)             10       
   5.2.11                 ำ    1     
   5.2.12                ำ    2     
  5.3                     ำ                                                ๊        
Backdrop Rollup Standy         

 5.4                            (Web Design and Developing) 
  5.5                                                    

5.5.1  ำ                                                ฟ   ๊            
5.5.2                              (Boost Post)           ฟ   ๊            ำ               

12       
5.5.3                     ฟ   ๊            ำ    12        
5.5.4        Press Release                                ำ    6               8           

 5.6                                                                       (Social 
Media Management and Maintenance) 
  5.6.1                                                          
  5.6.2                                                                          
                 ัญ            ญญ  
  5.6.3                                                    ฟ   ๊  (Facebook Fanpage) 
                                                 
 

6. ระ ะ วลาดำ นินการ  
   ำ            12       (             2563 –         2564) 

 7.  บประ า   
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 8. แผนการปฎิบัติการ  ร การ (ป  บประ า  2564) 

แผน านกิจกรร  
น ำ นัก 
กิจกรร  

(%) 

ป  บประ า  2564 
ป  บประ า  2565 

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 

ต.
  

พ.
  

ธ. 
 

 .
  

ก.
พ   .
  

  
. 

 

พ.
  

 ิ.
  

ก.
  

ส.
  

ก.
  

ต.
  

พ.
  

ธ. 
 

 .
  

ก.
พ   .
  

  
. 

 

พ.
  

1.     ำ          ำ        10                     
2.  ำ                       5                     
3.           ำ        
3.1                          
(Logo) 

10 
 

                    

3.2  ำ                     URL    
         

10                     

3.3              ำ         ญ       
(Mascot)                 ฟ     

10                     

3.4                 ำ              20                     
3.5                            
       (Sticker) 

10                     

3.6 Video Clip                     
                 ำ       

10                     

3.7     ำ        ำ                     
     Infographic ,Infographic Motion 
,Press Release                      
                 

10                     

4.           ำ            ำ    
    ำ       

5                     
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2. แผนการพัฒนาการจำ น่า สิน  าและประ าสั พันธ  

1.  ลักการและ  ตุผล 
                         ำ               ำ                                             

                                                                                                   
                                                                          ำ              
 ำ                                                                                                  ้     
    ำ              ี         2564  

                                     ำ               ำ                              
             ำ                                                                                             
                            ฟ   ๊                                                                       
                         ฟั                                                                ำ         
                                                                                              
              ำ                              ำ                                                 
 ำ                                                 (      )   

 
2. วัต ุประส    

 -                                                                                              
                          ฟ   ๊                           

-                                                    
-        ำ                                              (      ) 
-                       ำ                               
 

2. ประ   น     าดว่าจะ ด รับ 
 -               ้                                                  ำ                    
                                                               

-                                                  
 -                                                              ำ             
                            (      ) 

-                        ำ                            
 

  4. ผ  รับผิด  บ  ร การ 

  -                            
  -                           
  -  ฝ่          
  -  ฝ่           
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5. การวัดและประ  ินผล/ตัว   วัด 

 6. ระ ะ วลาดำ นินการ 

 ำ            12       (             2563 –         2564) 
 

 7.  บประ า                            

  (1)      ำ                                              
  (2) -                                                   (                )  
                     -  ำ                                              (      )          
   
        8. แผนปฏิบัติการ  ร การ (ป  บประ า  2564) 

(1) จัด ำสื  ประ าสั พันธ   รื กิจกรร  า การตลาด 

หมายเหตุ : การจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์ หรือการจัดกจิกรรมทางการตลาด กิจกรรมหรือช่วงระยะเวลาอาจมีการ           
              เปลี่ยนแปลงตามสถานการณ์ทางการตลาด 
 

กิจกรร  ตัว   วัด 

1.     ำ                                        
 
2.                                             
          (                ) 
3.     ำ                                      
           (      ) 

-                                               
                      
-                                      
                             
-                 ำ                       
                          (      ) 

แผน าน 
Q1 Q2 Q3 Q4 

ต.
 .

 

พ.
 .

 

ธ. 
. 

 .
 .

 

ก.
พ.

 

  .
 .

 

  
. 

. 

พ.
 .

 

 ิ.
 .

 

ก.
 .

 

ส.
 .

 

ก.
 .

 

1.                               ำ     
                                               

            

2.                                           
               

            

3.     ำ                                            
                                  ำ              
               

            

4.                                               
                                    

            

5.                 ำ                    
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(2) การล พื น   ประ าสั พันธ  าพลัก       กร และผลิต ั ฑ  (สิ  พิ พ  และ พ่)                                                             

หมายเหตุ : ยังไม่สามารถกำหนดรายชื่อกลุ่มเป้าหมายได้ และอาจมีการเปลี่ยนแปลงตามสถานการณ์ทางการตลาด 
 

(3) การสำรวจตลาด พ่ นประ     รื การ  ก าด  านตลาด พ่ต่า ประ    ( าสิ น) 

 

หมายเหตุ : ยังไม่สามารถกำหนดสถานที่ในการสำรวจตลาดได้ และอาจมีการเปลี่ยนแปลงตามสถานการณ์ทางการตลาด 

 

แผน าน 
Q1 Q2 Q3 Q4 

ต.
ค.

 

พ.
ย.

 

ธ.ค
. 

ม.
ค.

 

ก.
พ.

 

มี.
ค.

 

เม
.ย

. 

พ.
ค.

 

มิ.
ย.

 

ก.
ค.

 

ส.
ค.

 

ก.
ย.

 

1.                                    

2.  ำ                                         

3.                            ้       
   -            
   -                      
   -                               

            

4.                                       

5.                 ำ                    

แผน าน  
Q1 Q2 Q3 Q4 

ต.
 .

 

พ.
 .

 

ธ. 
. 

 .
 .

 

ก.
พ.

 

  .
 .

 

  
. 

. 

พ.
 .

 

 ิ.
 .

 

ก.
 .

 

ส.
 .

 

ก.
 .

 

1.                           ำ               
                                     (      ) 

            

2.                            (                 
                      )                        
                              

            

3.                        (      )             

4.                            (     ำ        
              )                             

            

5.           ำ                               

6.           ำ                           
                            .     

            

7.           ำ                            
                             .               
               

            



แผนปฏิบัติการส่วนพัฒนาธุรกิจและการตลาด 
  

3. แผนการ  ก าด  านตลาดต่า ประ    

 
1.  ลักการและ  ตุผล 

                                                                  ำ                    
            ั                                                                                           
Digital Printing Solution                                                                             
                                                                    
                                                                                
                             (Security Printing)            ำ  ญ                                   
                      Tax Stamp                                       (Track and Trace 
System)                  ำ          ำ                                   ์                     
                              ำ                                     ำ                                
                                                      

2. วัต ุประส   ข    ร การ  
-                                                                                        

                                             ำ             
-        ำ                                  ำ                                           

             
-                                   ำ     ำ                                          

 

3. ประ   น     าดว่าจะ ด รับ 
-                                                                                          

                                      
-                           ำ                                  ำ                       

                                 
-                                                           ำ                             

               
 

4. ผ  รับผิด  บ  ร การ 
-                                     

 

 5. การวัดและประ  ินผล/ตัว   วัด 

 

กิจกรร  ตัว   วัด 

                                      Tax Stamp -                                         
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6. ระ ะ วลาดำ นินการ  
 ำ            12       (             2563 –         2564) 

7.  บประ า  
                 ำ    1,530,000.- (                              ) 

8. แผนปฏิบัติการ  ร การประจำป  2564 

หมายเหตุ : ยังไม่สามารถกำหนดวันเวลา และสถานที่ศึกษาดูงานได้ และอาจมีการเปลี่ยนแปลงตามสถานการณ์ทางการตลาด 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แผน าน 
Q1 Q2 Q3 Q4 

ต. . พ. . ธ. .  . . ก.พ.   . .   . . พ. .  ิ. . ก. . ส. . ก. . 

1.  ำ                          ำ     
                                         

            

2.                                 
               

            

3.                                               

4.                                                   
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4. การ ุ่  น นผ    ส่วน ด ส่วน ส   
 

 1.  ลักการและ  ตุผล   
        ำ                                  (   .)       ำ                            
                                               ำ                                                  
                                                          ำ              ำ                      
                                                           ี         2564  ำ                      
            (   .)                           8                                                                
                  
                                                                                       
                                                  AA1000 Stakeholder Engagement Standard 
(AA1000SES)                                   (State Enterprise Performance Appraisal : SEPA) 
                                       (Thailand Quality Award : TQA)                         
                                         The Malcolm Baldrige National Quality Award (MBNQA) 
                                                                  ำ                         
                                                ้                                                             
                                                                                                        
                                                                          ำ                    
                                                                                                       
               ำ                                                                            
     ำ  ญ                                                                                          
    ำ                                                                                            
 ำ                                                                                                      
                                     

 2. วัต ุประส    
  1.                                                          ั                ำ               

                                                                                                 
                                                       ำ       ฎ        ฎ                     

  2.                                                                                         
                                             ำ                                                     
              ำ                                                            ำ                        
                      

 3.  ประ   น     าดว่าจะ ด รับ 
  1.                                                                                
  2.                                                                                          
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4. ผ  รับผิด  บ  ร การ 
-                           

 5.  ลัก ก ฑ ประ  ิน 
                                                                                         

                                  
 

 ัวข   
น ำ นัก 
(ร   ละ) 

ประ ด็น ่   

Module 1: การบริ ารจัดการผ    ส่วน ด ส่วน ส   50  

1.                                    5 1.1                                    (  ำ           5) 
2.                                             10 2.1     ำ                 (Purpose)            

(Scope)                                                 
(Stakeholder Engagement) (  ำ           3)         
2.2                             (  ำ           3)                    
2.3                                                    
(  ำ           4) 

3.                                                
         

35 3.1           (Planning) (  ำ           15)                      
3.2                   (Preparing) (  ำ           10) 
3.3                      (  ำ           10) 

Module 2: การบริ ารจัดการล ก  า 50  

1.                             10 1.1                             (  ำ           10) 

2.     ำ          5 2.1     ำ          (  ำ           5) 

3.       ฟั        10 
3.1       ฟั        (  ำ           5)  
3.2                                             
      (  ำ           5) 

4.                                        10 
4.1                                       (  ำ    
       10) 

5.                                15 
5.1                   (  ำ           5)                        
5.2                                (  ำ           5) 
5.3                       (  ำ           5) 

รว  100  

 
  6.  ระ ะ วลาดำ นินการ 

-                                   2563 –         2564 
 
 


